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Verlauf der thematischen Berichterstattung Medienverteilung
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Durchschn. Qualitadt der Berichterstattung (Thema) im Verlauf Qualitat der Berichterstattung (Thema)
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- nachdem bereits kurz nach der Budget-Klausur erste Berichte zur Absage an den Qualitat der BE lber Bundesparteien

~Westring" aufkamen, fand sich hier noch eher wenig und ruhig gehaltene
Berichterstattung - mit Klarwerden der Bures-Absage an dieses OO-Prestigeprojekt Proll
explodierte die quantitative Berichterstattung am Medienmarkt OO und fand sich auch

qualitativ auf einem ersten Tiefpunkt wieder Bures I' r_l
* nach einigen Berichterstattungshéhen wurde die Prasenz des Themas in Richtung des
entscheidenden 2.Gipfelgesprachs zwar weniger, die deutlich negative Themenprasenz Faymann
und Kritik an den beteiligten PolitikerInnen aber nicht wirklich

«im Bereich der Bundespolitik zeigten sich in OO insbesondere BMin Bures, BK sPO
Faymann bzw. VK Préll und BM Mitterlehner prasent - wobei Alle dahnlich schlechte

Werte in Sachen negativer Berichterstattung aufweisen, wahrend jedoch Bures und SVP
Faymann deutlich héhere Anteile direkter Kritik hinnehmen mussten

« im Bezug auf die bundespolitische Performance im Bereich ,Verkehrsprojekt® in 00- 0% 250% 50% 75% 100%
Medien liegt die SPO mit Faymann/Bures hier also hinsichtlich Medienprasenz klar Enegativ Otendenziell negativ
vorne, muss aber auch die deutlich negativ Positionierung hinnehmen 2:2::;' Btendenziell positiv
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